Case study: Sklep z branzy sport & fitness VElSEO

TikTok Ads

Typ e-commerce  Branza sportifitness  Rynek polski ~ Budzet 3 000 zt/ mies.

Polska marka dostarczajgca wysokiej klasy sprzet Rozwiazanie
sportowy - od akcesoriow do domowej sitowni po
specjalistyczny ekwipunek outdoorowy. Brand stawia
na innowacyjnosc¢ i wysoka jakosé¢, budujac silng
spotecznos¢ wokoét aktywnego trybu zycia.

38,9M

WdrozyliSmy model zarzgdzania portfolio kampanii, oparty na
sezonowej rotacji kreacji. WykorzystaliSmy formaty POV oraz WgéWiEﬂEﬁ
demonstracje sprzetu w terenie.

To pozwolito na dynamiczne dopasowanie komunikacji do pory roku
(zima: domowy trening, wiosna/lato: SUP i outdoor). Zastosowalismy

Wgzwanla lejek konwersyjny z dedykowanymi landing page'ami dla kazdej

Gtownym wyzwaniem byto przebicie sie przez kategorii produktowe;. 1 8 899
szum informacyjny na TikToku i dotarcie do

grupy docelowej 18-35 lat z produktami o duzej Efekty klikniec

sezonowosci. Klient potrzebowat strategii, ktora
zbuduje rozpoznawalnosc i przetozy potencjat
viralowy platformy na realng, mierzalng sprzedaz
w sklepie internetowym. * 38,9 min wyswietlen budujgcych potezny zasieg marki wsréd
aktywnych uzytkownikow.

* Po starcie kampanii TikTok zaobserwowano znaczacy wzrost
wyszukiwan organicznych promowanej marki.

* 18 899 przejs¢ do sklepu przy zachowaniu niskiego kosztu

Cel Klikniecia (CPC 1,95 zf).
Dominacja w kategorii * 157 bezposrednich transakcji przy niskim koszcie CPM
sport/fitness na TikToku na poziomie 6,59 zt.
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