VCM

Typ e-commerce Budzet 2 000 zt/mies.

Wprowadzenie

Klient oczekiwat wzrostu widocznosci e-sklepu

w wyszukiwarce Google oraz zwigkszenia liczby wejs¢

na strong z kampanii Google Ads. Celem nadrzednym
byto opracowanie strategii, ktéra przy utrzymaniu budzetu

kampanii na dotychczasowym poziomie. zwigkszy liczbe
transakcji.
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Runek polski

Strategia

Opracowanie planu modyfikacji kampanii pod kagtem zwiekszenia
ilosci konwersji. Plan zaktadat wykorzystanie narzedzia VCM
do automatyzacji kampanii Google Ads.

Kampania

Przebudowa kampanii pod kgtem wspotpracy z VCM. Biezgce
sprawdzanie poprawnosci funkcjonowania kampanii i wprowadzanie
niezbednych zmian parametréow kampanii, strategii, tekstow

oraz stéw kluczowych.

Analiza

Biezgcy monitoring wynikéw. Dzieki temu dokonywalismy korekt
w zatozeniach z uwzglednieniem trenddw i sugestii pochodzgcych
Z narzedzia do optymalizacji kampanii VCM.

Efekt

Wzrost liczby transakcji

+37%

Umow sie z ekspertem i sprawdz co mozemy zrobi¢ dla Ciebie

verseo

magnetyczny marketing

Rezultat

Dzieki optymalnemu potgczeniu technologii VCM

i doswiadczeniu specjalistow Verseo, moglismy
zaobserwowac zwigkszenie liczby wyswietlen reklamy
o prawie 200%, a kliknie¢ o ponad 100%. Widoczny
wzrost uzyskata takze liczba transakcji o 37%.

Dzieki wykorzystaniu do monitorowania i optymalizacji
kampanii narzedzia VCM, obnizylismy koszt pojedynczej
konwersji 0 34% i zmniejszyliSmy wydatki na kampanig
o ponad 10%.

liczba kliknigé 2 667 5568 109%
liczba wyswietlen 55783 163 963 194%
liczba konwersiji 52 71 37%
koszt kampanii 2001zt 1790 zt -M%
koszt konwersji 38 zt 25zt -34%
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