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\g Typ e-commerce ‘ ~o-/ Branza odziez i akcesoria

Nasz klient oferuje bogaty wybdr galanterii damskiej

i meskiej, bizuterie, najmodniejsze akcesoria na co dzien,

a takze na szczegdlne okazje. A wszystko to w atrakcyjnych
cenach. Zwrdcit sie do nas, w celu wypromowania swiezo
utworzonej domeny. Naszym celem byto zwiekszenie

przychodu w jego howo powstatym

sklepie internetowym.

Marek Pankowski
Customer Success Manager
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przychodu

ﬁ Zwiekszenie
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Nasze dziatania
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taon.  Strategia
Dotarcie do klientdw poprzez ptatne kampanie reklamowe

w Google Ads. Wsparcie kampanii pozycjonowaniem organicznym.
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512 Kampania

Klient posiadat starszg, blizniaczg i tym samym konkurencyjnqg
witryne, dlatego prace na nowej stronie byty obarczone ryzykiem
nizszej skutecznosci dziatan. Przede wszystkim waznym elementem
byto pozbycie sie duplikacji strony oraz zoptymalizowanie witryny
pod kontem SEO. W ramach ptatnych kampanii reklamowych
wystartowalismy z kampanig Brandowg w Sieci Wyszukiwania,
by zwiekszy¢ rozpoznawalnosci marki oraz przebic sie wsréd
konkurencji. By osiagna¢ postawiony cel i zwiekszy¢ sprzedaz,
uruchomilismy kampanie Performance Max, opierajgce swoje
funkcjonowanie na technologii Al od Google. By zwigkszy¢
czestotliwosc¢ kontaktu z reklamqg naszego klienta postawilismy
na kampanie remarketingowe. W zwigzku z duzg sezonowosciq
branzy, aktywnie wprowadzalismy zmiany w tresci i formatach

reklam, w zaleznosci od biezgcych trendéw i promog;ji.

Informacje zawarte w niniejszym dokumencie sq poufne i objete tajemnicg handlowq Verseo sp. z 0.0. Niniejszym oznajmia sie osobie, ktéra otrzymata ten dokument,
ze kopiowanie lub rozpowszechnianie w jakikolwiek sposdéb zawartych w nim informacji jest zabronione. Poréwnanie danych od 11.2021r. do 02.2023r.
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Rezultat

Dzieki optymalnemu potgczeniu technologii Al i wiedzy ekspertow
Verseo, odnotowujemy stopniowy wzrost przychoddéw w sklepie
internetowym klienta oraz spadek kosztu konwersji. Poréwnujgc
miesigc do miesigca od momentu rozpoczecia wspétpracy
uzyskaliSmy ponizsze wyniki:

@® przychody - sredni wzrost co miesigc o 35,38%

@® wyswietlenia - Sredni wzrost co miesigc o 23%

@® koszt konwersji - $redni spadek co miesigc o0 9,43%

nﬂﬂﬁ Efekt

wzrost przychodu
co miesigc srednio o

235%
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