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Case Study Facebook Ads

\g Typ e-commerce ‘ @ Branza wyposazenie kuchenne i tazienkowe ‘ égj) Budzet 14 000 - 30 000 z} ‘ Q Rynek polski

Nasz klient prowadzi sprzedaz online wysokiej jakosci

zlewozmywakdw oraz akcesoriow kuchennych i tazienkowych.

WYyrdznia go szeroki wybdér modeli, koloréw i funkcjonalnosci.

Za cel naszych dziatan obralismy maksymalizacje liczby
zamdwien oraz dotarcie do nowych odbiorcow,

przy utrzymaniu ROAS na poziomie 9-10.
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Nasze dziatania

Strategia

Oparcie strategii na modelu lejka sprzedazowego. Dotarcie

do nowych oséb, dzieki niewykorzystywanym wczesniej
mozliwosciom kierowania. Wdrozenie kampanii wspierajgcych
sprzedaz skoncentrowanych na przyciggnieciu uwagi nowych
odbiorcéw oraz zbudowanie zaufania do marki.

Kampania

Wdrozylismy rozwigzania analityczne, co pozwolito nam

na holistyczne sledzenie wynikédw kampanii. Rozszerzylismy
mozliwosci dotarcia do nowych odbiorcéw na podstawie ustawien
standardowych oraz opartych na algorytmach. Podzielilismy grupy
odbiorcéw w celu zachowania wiekszej kontroli przy skalowaniu.
Wzbogacilismy kampanie o nowe kreacje i formaty. UstawiliSmy
limity na niekonwertujgcych grupach. Oddzielilismy remarketing
dynamiczny od kampanii z géry lejka i rozbudowalismy go.
Analiza

Na biezgco analizowaliSmy dane, dopracowywalismy strategie

i relokowalismy budzety, az osiggneliSmy zamierzony cel.
Zaproponowana przez Verseo struktura konta, pozwolita na

szybszg nauke algorytmom i wzmocnita efekty kampanii.

Informacje zawarte w niniejszym dokumencie sg poufne i objete tajemnicg handlowq Verseo sp. z 0.0. Niniejszym oznajmia sie osobie, ktéra otrzymata ten dokument,
ze kopiowanie lub rozpowszechnianie w jakikolwiek sposdéb zawartych w nim informacji jest zabronione. Poréwnanie danych 06.2021-03.2022 r. do 06.2022-03.2023 r.
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Rezultat

Dzieki optymalnemu potgczeniu technologii Al i wiedzy ekspertow
Verseo, dotarliSsmy do nowych uzytkownikéw, zwiekszyliSmy liczbe
zamoéwien i przychéd z kampanii.

liczba kliknie¢ w reklame - wzrost o 295%

przychody - wzrost o 108%

koszt pojedynczego klikniecia w reklame CPC - spadek o 33%
liczba zamoéwien - wzrost o 81%

wartos¢ koszyka - wzrost o 39%

budzet kampanii - wzrost o 155%
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