Case Studies

Aspekto.pl - Case Study
SEO, Google Ads, Facebook Ads, Allegro Ads

‘ Q Budzet 26 000 zt ‘ Q Rynek polski

% )

Nasze dziatania Rezultat

verseo

agencja marketingu 5.0

T Typ e-commerce | [,/ Branza dziecigca

Klient prowadzi sprzedaz online zabawek, ksigzek oraz artykutow

zaréwno dla dzieci jak i mam. Oferuje produkty znanych marek,

najwyzszej jakosci i z atestami bezpieczeristwa. Za cel naszych
dziatan obralismy rozwdj kampanii reklamowych, a takze

maksymalizacje przychodu z wynikéw organicznych wyszukiwarki

Strategia
Inwestycja we wszystkie kanaty oraz oparcie sie na know-how

Verseo odnosnie maksymalizacji przychoddéw przy okreslonym

Dzieki optymalnemu potgczeniu technologii Al, wiedzy i doswiadczeniu

ekspertéw Verseo, zwiekszyliSmy widocznos¢ na stronie i sprzedaz.

Google. Zaplanowalismy poprzez zwiekszenie budzetu kampanii budzecie w kazdym ze Zrédet.

® koszt 15 931 zt 51528 zt 223%
uzyskac wzrost przychodu ze wszystkich kanatéw (Google Ads Kampania .
. ) ] ® konwersja 1325 7069 433%
i Facebook Ads), przy jednoczesnym utrzymaniu Od poczatku wspétpracy wykorzystaliémy najnowsze algorytmy
- - - - - 0
ROAS na poziomie nie nizszym niz 10. od Google czy Meta do maksymalizacji przychoddéw z reklam. ® Przychody A e SemlmenE 453%
Nikodem Szarata W przypadku Google Ads kluczowy byt m.in. odpowiedni podziat ® ROAS 14,20 24,25 iz

Customer Success Manager budzetu, wykorzystanie najnowszych typdw kampanii ® SEO: wzrost uzytkownikow +74%, a przychodéw o +65%
czy dostarczenie wartosciowych danych algorytmom.
Z kolei kampanie Facebook Ads wykorzystywaty metode lejka

sprzedazowego, kierujgc reklamy zaréwno do nowych

uzytkownikoéw jak i do oséb, ktére weszty w interakcje z Aspekto.

aspektom

Analiza

nﬂﬂﬁ Efekt

wartos¢ konwersji

+433%

Kluczowa okazata sie odpowiednia relokacja budzetéw

i wykorzystanie sezonowych kreacji. Punktem kulminacyjnym byt

Cel

Osiggniecie ROAS
min. 10 przy rosngcym
budzecie reklamowym

S>>

Informacje zawarte w niniejszym dokumencie sq poufne i objete tajemnicg handlowq Verseo sp. z 0.0. Niniejszym oznajmia sie osobie, ktdra otrzymata
ten dokument, ze kopiowanie lub rozpowszechnianie w jakikolwiek sposéb zawartych w nim informacji jest zabronione.. Poréwnanie danych Q4 2021 do Q4 2022 r.

ostatni kwartat w roku, kiedy najwiecej klientéw wyszukuje réznych
produktéw dla dzieci i mam. Dzieki omnichannelowym dziataniom

oraz bogatej ofercie sklepu uzytkownicy otrzymali to, czego szukali

i potrzebowali.
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