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Klient prowadzi sprzedaz online klasycznych i nowoczesnych
mebli, zaréwno do salonu, kuchni, sypialni jak i ogrodu.
Specjalizuje sie w produkcji m.in. sof, krzeset, hokerdw, foteli,

i stolikow. Za cel naszych dziatan postawilismy wypromowanie
sklepu internetowego w sieci, by w efekcie zwiekszyc liczbe

zamodwien oraz przychéd.
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Customer Success Manager
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Zwiekszenie liczby
4 transakcji i przychodu

T

&

Nasze dziatania

Strategia

Wspétprace rozpoczeliSmy od kampanii reklamowej w Google Ads.
Stopniowo rozszerzalismy kanaty dotarcia do klientéw i od lutego
2022 r. wystartowalismy z dziataniami SEO, a nastepnie, po pét roku

uruchomilismy pierwszg kampanie Facebook Ads.

Kampania

Juz po 2 miesigcach wspétpracy odnotowalismy pierwsze sukcesy

w kampanii Google Ads. W trakcie wspétpracy testowalismy rézne typy
i konfiguracje reklam, najlepsze wyniki pod wzgledem konwers;ji
wykazywaty kampanie produktowe. Branze klienta cechuje duza
sezonowos¢ sprzedazy, dlatego w najgoretszym kwartale jakim jest Q4,
zwigkszalismy budzety reklamowe. ProwadziliSmy takze kampanie
brandowe promujgce swiadomos¢ marki, a poprzez skuteczne
pozycjonowanie, zwiekszaliSmy widocznos¢ strony w wyszukiwarce

Google na kluczowe frazy.

Analiza

Na biezgco analizowaliSmy wyniki, co pozwolito nam odpowiednio
relokowac budzety w zaleznosci od sezonowosci i pojawiajgcych sie
trendéw na rynku. Pomimo, iz zanotowaliSmy znaczny wzrost
widocznosci z ruchu organicznego, nie przetozyto sie to na spektakularny
wzrost przychodéw. Zarekomendowalismy w zwigzku z tym audyt UX

oraz wdrozenie petnej analityki Google Analytics 4.

Informacje zawarte w niniejszym dokumencie sq poufne i objete tajemnicg handlowg Verseo sp. z 0.0. Niniejszym oznajmia sie osobie, ktéra otrzymata ten dokument,
ze kopiowanie lub rozpowszechnianie w jakikolwiek sposéb zawartych w nim informacgji jest zabronione. Poréwnanie danych z Google Analytics 11.2021-01.2022 r. do 11.2022-01.2023 r.
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Rezultat

Analizujgc rok do roku, okres przed rozpoczeciem wspédtpracy
do roku nastepnego, klient zanotowat catosciowy wzrost

przychodu na sklepie o 33%.

Dane z Google Analytics Universal wykazaty:
® wzrost uzytkownikéow o 31,52%,

® wzrost liczby transakcji o 21,74%,

® wzrost przychoddéw z kanatu paid search o 107,96%.

nﬂﬂﬁ Efekt
wzrost przychodéw o
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