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Efekt

Oczekiwania
Polska, rodzinna firma, obecna na rynku od 35 lat. 

Specjalizująca się w tworzeniu nowoczesnych i skutecznych

kosmetyków dla kobiet. Oferuje profesjonalne kosmetyki 

do twarzy, włosów i ciała, na bazie przebadanych składników

o udowodnionym działaniu. Firma Bandi tworzona jest 

z pasją, stawiając na najwyższą jakość swoich produktów. 

W biznesie poszukuje narzędzi i partnerów na najwyższym

poziomie, którzy uskutecznią dalszy rozwój e-sklepu.

Oczekiwania wobec działań ekspertów Verseo to, 

wzrost transakcji na sklepie oraz uzyskanie przychodu 

na określonym poziomie zwrotu z inwestycji.

Nasze działania

Dostosowanie kampanii w stosunku do najnowszych wytycznych

Google. Ustalenie nowego celu kampanii, by generowała transakcje, 

nie przekraczając przy tym ustalonego poziomu ROAS. Wdrożenie

kampanii brandowych. 

Strategia

Cyklicznie analizowaliśmy i optymalizowaliśmy kampanie

oraz wprowadzaliśmy najnowsze rozwiązania od Google.

Rozpoczęliśmy działania od kampanii Smart Shopping, następnie

uruchomiliśmy kampanie: Performance Max, remarketingowe, 

w sieci reklamowej, w sieci wyszukiwania, reklamy Discovery 

i kampanie brandowe w sieci reklamowej. W trakcie prac

optymalizacyjnych wyłączyliśmy Discovery, w związku 

z niesatysfakcjonującymi wynikami. Uporządkowaliśmy także

automatyczne strategie, by lepiej kontrolować budżet.

Kampania

Analiza

Case Studies

20 000 - 40 000 zł

Bandi.pl - Case Study Google Ads
Typ Budżet  |e-commerce Branża  kosmetyczna |
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Informacje zawarte w niniejszym dokumencie są poufne i objęte tajemnicą handlową Verseo sp. z o.o. Niniejszym oznajmia się osobie,  która otrzymała ten
dokument, że kopiowanie lub rozpowszechnianie w jakikolwiek sposób zawartych w nim informacji jest zabronione.. Porównanie danych 2021/22 r.

+40%
Wzrost wartości transakcji

Rezultat

Cel  
Zwiększenie liczby transakcji i przychodu

Dzięki optymalnemu połączeniu technologii AI, wiedzy ekspertów

Verseo, świadomości i otwartości klienta na proponowane

rozwiązania uzyskaliśmy rok do roku zarówno satysfakcjonujący

wzrost konwersji na sklepie jak i wzrost wartości koszyka.

Porządkując kampanie i zmieniając ich cel wyeliminowaliśmy także

słabej jakości ruch, dzięki czemu mogliśmy uzyskać lepsze wyniki.


